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课程说明
这不是一门普通课程，
而是THESHOWCASE榜致力于长期打造的世界创意文明档案
（THESHOWCASE榜上榜作品、十分钟现场创意秀、华文广告
口述历史、世界广告口述历史、从广告看世界——看见世界的和
而不同等）的重要构成部分。

它以一万多件国际获奖创意案例为基石，十八年国际案例讲解经验
为积累，把原本只在少数专业课堂和行业内部流动的创意精品课程，
转化为公共创意资产。
第一季
以“国际品牌创意传播营销主流”为总主题，从近二十年来的国际
获奖创意与品牌营销案例中，提炼十个长期有效、持续演变的主流营
销方向。

10
10座城市10个专题

100
分钟 / 场

150+
观众 / 场
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15
个案例

讲透一个专题

10
个专题

构成一张
主流图谱

150
个案例

第一季不重复
案例总量

四个方法维度
01 完整案例闭环 02 专业解析
03 方法提炼 04 创意启发

每场以15个不重复的国际获奖案例为核心，帮助听众理解品牌遇到
的挑战，进而：
01
发现问题

02
形成洞察

03
创造行动

04
产生影响

它不只是获奖作品展示，也不是零散的趋势分享；
十个专题共同构成一张创意传播营销主流的知识图谱。

品牌 × 社会 创意 × 创新
内容 × 文化 媒介 × 技术
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第一季十大专题
十个专题既可以独立成讲，也共同构成当代品牌营销主流图谱

01 点亮“她”的创意
女性议题与品牌责任

02 改善或改变世界的创意
公益营销与社会影响

03 伸手摘星——通往国际广告奖十诫
国际创意奖的评判标准、规则及戒律

04 突破创意的边界
不像广告的广告才是好广告

05 品牌行动
从品牌主张到真实作为
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第一季十大专题
06 品牌内容／娱乐

将一个产品或服务天衣无缝地融入品牌内容

07 联名（跨界）营销
从资源联合到价值共创

08 媒介即创意
让媒介本身成为创意

09 数字及移动营销
通过数字媒体或技术影响并改变受众对品牌的认知或行为

10 AI创意的来路、当下及未来
从2020年首次赢得国际创意奖金奖的AI作品开始
梳理和探索AI创意的来处、现状及未来

15 个国际获奖案例，讲透一个专题
10 个专题，看见国际品牌创意传播营销主流
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140 字创意启发
恰好140字，一个字不多，一个字不少。
听众可以自愿参与“140字创意启发”，用恰好140个字（包括标点
符号），写下这100分钟带给自己的任何创意启发。
01 可以是课上的一个字、一句话、

一个画面、一个故事、一个案例
02 也可以是听讲时睡着后的一个梦境
03 把这140字的创意启发进一步发展为平面稿或视频作品

再发送到指定邮箱：next@theshowcaserankings.com
04 优秀作品经作者授权后，通过THESHOWCASE榜官方渠道对

外传播

让一个好创意的终点成为启发下一个好创意的起点

mailto:next@theshowcaserankings.com
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主讲人｜吴金君
THESHOWCASE榜创始人｜
华文广告口述历史发起人｜
纽约国际广告节中国首席代表

近二十年
国际广告创意奖项运营者推动者，
并持续研究、整理和传播国际获奖
广告创意与品牌营销案例，在高校、
品牌、媒体及行业机构完成两百余
场演讲与培训。

让好创意被看见、被理解、被嘉奖、被记录、被传承。
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2008年至今
担任纽约国际广告节中国首席代表。
2009—2010
策划推动纽约国际广告节亚洲及全球颁奖典礼在上海举行，获纽约国际
广告节特殊贡献奖，并多次担任评审。
2014—2015
在清华大学经济管理学院EMBA的讲座，连续两年被评为清华经管EMBA
“年度最佳品牌活动”。
2016—2023
兼任伦敦国际奖中国首席代表，推动设立华文创意竞赛单元。
2024—2026
兼任纽约节实效奖大中华区首席代表，推动设立华文实效竞赛单元。
2025—2026
兼任北京国际电影节艺镜到底电影单元评审；
发起华文广告口述历史，创办THESHOWCASE榜；
十多年来他还兼任浙江大学传媒与国际文化学院、中国人民大学新闻学
院、复旦大学新闻学院等高校研究生业界导师；南京大学新闻传播学院华
文广告口述历史特聘教授等职。

让好创意被看见、被理解、被嘉奖、被记录、被传承。
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长期内容计划
“讲好创意的故事——THESHOWCASE榜创意公开课”从第二季
开始将以《从广告看世界——看见世界的和而不同》为主题，每一
季通过十个国家或地区的国际获奖创意作品，在不同文化语境中理
解世界的和而不同，并为中国品牌出海建立更深的文化认知。

广告，是一个时代的镜子。
它从商业而来，却从来不只属于商业。
一支几十秒的广告，一张曾经出现在城市里的海报，一次发生在人群
中的品牌行动，在当时也许只是一次传播；但当时间过去，它们留下
的，往往远不止一个商品、一句口号，或者一次营销。
它们留下时代的痕迹，也留下生活的温度。
它们留下一个时代的人如何相爱，如何告别，如何追逐梦想，也如何
承受生活的重量；怎样面对家庭、身份、选择与命运；为什么欢笑，为
什么焦虑，又为什么仍然相信明天。
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它们也留下一个地方的语言与幽默、审美与习惯、传统与禁忌，以及一代人在时代变迁中最真实的情绪与选择。

多年以后，产品可能已经消失，媒介早已改变，曾经令人惊叹的新技
术也终将成为历史。
但一件真正好的广告，仍可能替那个时代留下一个人的表情、一群人
的生活，和一个社会曾经相信过的东西。
所以，我们想通过广告重新走进这个世界。

它们留下时代的痕迹也留下生活的温度
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从广告看世界
为什么不同的土地，会生长出不同的创意？

一个地方怎样生活，就会怎样思考。
一个时代相信什么，就会创造出属于那个时代的作品。

《从广告看世界》，每一讲走进一个国家。
我们从这个国家的国际获奖作品中，选择十八个值得重新讲述的创
意。不是为了证明谁的广告更好，也不是为了给不同国家的创造力排
出高下。
我们真正想知道的是：
为什么不同的土地，会生长出不同的创意？
为什么英国的创意，有一种不动声色的幽默？
为什么泰国的创意，有一种笑中有泪的温情？
为什么拉丁美洲的创意，有一种扑面而来的生命力？
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因为创意从来不是凭空发生的。
它从一种语言里长出来
从一种生活里长出来
从一个社会正在经历的问题里长出来
也从一代人的记忆、文化、价值观与想象里长出来。

因此，我们看的从来不只是广告。
我们借十八个创意，去看一个国家的家庭与日常、人与社会、幽默与
悲伤、传统与现代；去看那里的人如何表达爱，如何面对失去，如何理
解成功，如何回应现实，又如何想象未来。
十八个创意，是十八扇窗口。
透过它们，我们走近一个国家，也走近生活在那里的人。
不同的土地，有不同的故事；不同的人，有不同的选择；不同的文
化，也孕育着不同的想象。而真正理解世界，并不是要把这些不同
变成相同。
恰恰因为不同，世界才如此丰富。
理解，是看见不同，尊重不同，试着走近不同；也是在迥然不同的语
言、文化与生活背后，看见人类共同经历的爱与失去、希望与恐惧、尊
严与梦想。
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看见世界的和而不同
一个三十秒的广告，可以越过语言；
一个微小的Idea，可以穿过国界；
一个发生在遥远地方的故事，也可以让我们重新认识自己。

18
个创意，

认识一个国家。

100
个国家，

重新认识这个世界。

当一百个国家、一千八百个创意故事被重新讲述，我们希望留下的，不只是
一次关于世界广告的观看，也不只是一部不断扩大的国际获奖案例库。
因为文明真正值得珍视的，从来不是所有人拥有同一种答案。

世界因不同而丰富，也因理解不同而更加完整。
从广告看世界，看见世界的和而不同。



让好创意被看见、被理解、
被嘉奖、被记录、被传承。
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